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ABSTRACT

Perkembangan dunia komunikasi dan media massa adalah dua hal yang tidak dapat dipisahkan. Melalui media massa saat ini,

masyarakat dapat memperoleh informasi yang tidak terbatas. Banyak sekali informasi yang kitaperoleh melalui media massa, salah

satunya adalah iklan yang kehadirannya banyak kita lihat di televisi, radio, surat kabar, majalah ataupun media online.Iklan

merupakan salah satu cara untuk memperkenalkan barang atau produk,peluang pekerjaan, inspirasi dan maklumat kepada yang ingin

disampaikan. Keberadaan iklan sangat mempengaruhi perilaku masyarakat. Iklan suatu produk bertujuan untuk mengubah sikap

konsumen. Sikap konsumen adalah factor penting yang akan mempengaruhi keputusan konsumen. Iklan mampu menarikminat

membeli atau menggunakan produk dan jasa yang ditawarkan oleh perusahaan kepada konsumen karena melalui iklan konsumen

mengenal produkyang ditawarkan kemudian memahami cara kerja kemampuan yang dimiliki olehproduk tersebut. Iklan merupakan

salah satu media yang digunakan untuk menyampaikan pesan kepada khalayak dan alat bagi produsen untuk memperkenalkan

produknya kepada konsumen. Keyword: Media Massa, Iklan, Informasi, dan Dunia Komunikasi

Universitas Ubudiyah Indonesia


